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Méthodes	
  d’analyse	
  d’enquêtes	
  

Joël Quinqueton 
Université Paul Valéry Montpellier 

Master 1 DS 

	
  Introduc5on	
  

ª Test	
  de	
  révisions	
  de	
  base	
  
ª Terminologie	
  de	
  base	
  

ª Vocabulaire	
  
ª Individus	
  ou	
  unités	
  sta6s6ques,	
  popula6on,	
  caractères	
  ou	
  
variables	
  

ª Résumé,	
  élabora6on	
  des	
  sta6s6ques,	
  tableau	
  de	
  données	
  
ª 	
  Classifica6on	
  des	
  caractères	
  

ª Variables	
  uniques/mul6ples	
  
ª Variables	
  fermées/ouvertes	
  
ª Variables	
  d’échelle,	
  numériques	
  
ª Codes	
  et	
  iden6ficateurs	
  

U5lisa5on	
  de	
  l’informa5que	
  

ª Pour	
  l’aide	
  à	
  la	
  concep6on	
  du	
  
ques6onnaire	
  

ª Pour	
  la	
  mise	
  en	
  place	
  (Internet,	
  tableEe,…)	
  
ª Pour	
  l’analyse	
  (tableurs,	
  logiciels	
  
spécialisés)	
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Quelques	
  logiciels	
  

ª Mise	
  en	
  œuvre	
  du	
  ques6onnaire:	
  
ª Sphynx	
  
ª LimeSurvey	
  
ª Google	
  Forms	
  

ª Analyse:	
  
ª Les	
  mêmes	
  
ª R	
  
ª Tableurs	
  

Si un prix baisse de 10%, il est 
multiplié par: 

ª 0,1	
  
ª 0,9	
  
ª 1,1	
  

Un prix qui a doublé a augmenté 
de: 

ª 50	
  %	
  
ª 100	
  %	
  
ª 200	
  %	
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Lors	
  d’un	
  5rage	
  à	
  pile	
  ou	
  face	
  

ª Quelle	
  est	
  la	
  probabilité	
  d’obtenir	
  3	
  fois	
  de	
  suite	
  
“face”	
  ?	
  

ª 3,33%	
  (1	
  chance	
  sur	
  30)	
  
ª 6,25	
  %	
  (1	
  chance	
  sur	
  16)	
  
ª 12,5	
  %	
  (1	
  chance	
  sur	
  8)	
  
ª 25%	
  (1	
  chance	
  sur	
  4)	
  
ª 33%	
  (1	
  chance	
  sur	
  3)	
  
ª 50%	
  (1	
  chance	
  sur	
  2)	
  

Tirage	
  à	
  pile	
  ou	
  face	
  (suite)	
  

ª Probabilité	
  de	
  6rer	
  Face	
  après	
  3	
  fois	
  Pile?	
  
ª Probabilité	
  de	
  6rer	
  Face	
  après	
  5	
  fois	
  Pile?	
  
ª No6on	
  d’indépendance	
  
ª Le	
  gag	
  des	
  pronos6cs	
  du	
  Loto	
  

Se	
  méfier	
  de	
  l’intui5on	
  

ª Jeu	
  des	
  3	
  portes	
  
ª Loi	
  de	
  Benford	
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Les	
  types	
  de	
  variables	
  

variable

qualité quantité

choix échelle échelle mesure

Couleur
Type de culture

Profession
Sexe

Département

Taille vestimentaire
Préférence
Pointure

Nombre d’enfants
Nombre de pièces

Précipitations
Surface

Age
Taille
Poids

La variable “couleur des yeux” 
est-elle 

ª Fermée	
  unique	
  	
  
ª Fermée	
  mul6ple	
  
ª Numérique	
  ouverte	
  
ª Echelle	
  

La	
  variable	
  “salaire”	
  est-­‐elle	
  

ª Fermée	
  unique	
  	
  
ª Fermée	
  mul6ple	
  
ª Numérique	
  ouverte	
  
ª Echelle	
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Étude	
  d'un	
  caractère	
  qualita5f	
  

ª Les	
  modalités	
  (valeurs	
  possibles)	
  d'un	
  caractère	
  
qualita6f	
  

ª Tableau	
  de	
  distribu6on	
  
ª Représenta6ons	
  graphiques	
  

ª Le	
  mode	
  
ª Reconstruc6on	
  de	
  variables	
  

ª Transforma6on	
  de	
  variable	
  quan6ta6ve	
  en	
  variable	
  
qualita6ve	
  

ª Regroupement	
  de	
  modalités	
  
ª Créa6on	
  de	
  nouvelles	
  variables	
  

Étude	
  d'un	
  caractère	
  quan5ta5f	
  

ª Variables	
  d’échelle,	
  variables	
  numériques	
  
ouvertes	
  

ª Tableau	
  de	
  distribu6on	
  
ª Représenta6ons	
  graphiques	
  

ª Histogramme	
  des	
  fréquences	
  
ª Courbe	
  des	
  fréquences	
  cumulées	
  

ª Indices	
  de	
  tendance	
  centrale,	
  indices	
  de	
  
dispersion	
  
ª La	
  médiane,	
  le(s)	
  mode(s),	
  la	
  moyenne	
  
ª Variance,	
  écart-­‐type	
  

ª Les	
  quan6les,boîtes	
  à	
  paEes	
  

Modes	
  

ª Qualité:	
  
ª La	
  valeur	
  la	
  plus	
  fréquente	
  

ª Variable	
  numérique	
  
ª Suppose	
  un	
  découpage	
  en	
  tranches	
  de	
  même	
  
taille	
  (histogramme)	
  

ª On	
  compte	
  les	
  valeurs	
  dans	
  chaque	
  tranche	
  
ª Toute	
  tranche	
  plus	
  peuplée	
  que	
  ses	
  voisines	
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Médiane	
  

ª Pour	
  une	
  variable	
  numérique	
  ou	
  au	
  moins	
  
d’échelle	
  

ª C’est	
  le	
  quan6le	
  à	
  50%,	
  c’est	
  à	
  dire	
  une	
  valeur	
  
telle	
  qu’il	
  y	
  a	
  autant	
  de	
  réponses	
  au	
  dessus	
  que	
  
de	
  réponses	
  en	
  dessous	
  

ª Autres	
  quan6les	
  couramment	
  u6lisés:	
  
ª Quar6les	
  (25%)	
  
ª Déciles	
  (10%)	
  
ª Cen6les	
  (1%)	
  

Moyenne	
  

ª Uniquement	
  pour	
  les	
  variables	
  numériques	
  
ª Somme	
  des	
  réponses	
  divisée	
  par	
  le	
  nombre	
  de	
  
réponses	
  

ª Très	
  sensible	
  aux	
  valeurs	
  extrèmes	
  

Échan5llon	
  et	
  sondage	
  

ª L'expérience	
  sta6s6que	
  :	
  exemple	
  
ª Représenta6vité	
  de	
  l'échan6llon	
  
ª Comment	
  construire	
  un	
  échan6llon	
  
ª Comment	
  construire	
  un	
  ques6onnaire	
  

ª Plan	
  de	
  variables,	
  codage,	
  dic6onnaire	
  de	
  variables	
  
ª Valeurs	
  manquantes	
  et	
  non	
  réponses	
  
ª Ques6ons	
  à	
  choix	
  mul6ples,	
  ques6ons	
  ouvertes	
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Échan5llon	
  et	
  sondage	
  

ª Comment	
  les	
  résultats	
  d'un	
  sondage	
  sont-­‐
ils	
  possibles	
  ?	
  

ª La	
  loi	
  des	
  grands	
  nombres	
  
ª No6on	
  de	
  risque	
  

Rela5on	
  entre	
  2	
  variables	
  

ª Étude	
  d'un	
  couple	
  de	
  caractères	
  
ª Tableau	
  de	
  con6ngence	
  
ª Tris	
  croisés	
  et	
  distribu6ons	
  condi6onnelles	
  
ª Indépendance	
  -­‐	
  le	
  test	
  du	
  Chi2	
  

ª Une	
  variable	
  numérique	
  controlée	
  par	
  un	
  
caractère	
  qualita6f	
  
ª L'analyse	
  de	
  la	
  variance	
  à	
  un	
  facteur	
  

ª Deux	
  variables	
  numériques	
  
ª Le	
  coefficient	
  de	
  corréla6on	
  linéaire	
  
ª Droites	
  des	
  moindres	
  carrés	
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Si	
  l’infla5on	
  est	
  de	
  10%	
  par	
  an,	
  	
  

ª au	
  bout	
  de	
  combien	
  d’années	
  les	
  prix	
  ont-­‐
ils	
  doublé?	
  

ª 5	
  ans	
  
ª 7	
  ans	
  et	
  quelques	
  mois	
  
ª 8	
  ans	
  et	
  quelques	
  mois	
  
ª 10	
  ans	
  

Tirage	
  de	
  dés	
  

ª Un	
  dé	
  (supposé	
  non	
  “pipé”)	
  a	
  6	
  faces,	
  et	
  donc	
  le	
  
résultat	
  d’un	
  lancer	
  est	
  1	
  à	
  6.	
  

ª a)	
  Quelle	
  est	
  la	
  probabilité	
  d’avoir	
  un	
  4:	
  
ª 6	
  %	
  
ª 16,7	
  %	
  	
  
ª 33,3	
  %	
  
ª 50	
  %	
  


